mmmme  Laguerradeidaziéap-
penainiziatae hagia mandatoa
picco le Borse mondiali. Con le
tariffe del 25% sui prodotti ca-
nadesi e messicani, larappresa-
glia cinese sull'agroalimentare
americano e lo spauracchio di
imposte del 25% che da aprile
potrebbero essere applicate an-
che alle merci europee si pro-
spetta un 2025 difficile per I'in-
terscambio globale. Eppure Sa-
ce,ilgruppoassicurativo-finan-
ziario partecipatodal ministero
del’Economia, prevede que-
st’anno una crescita dell'export
italiano del 3%, individuando
cento miliardi di euro di oppor-
tunita perle imprese attraverso
due leve: export in mercati ad
alto potenziale (85 miliardi) e
innovazione (15 miliardi).
»Questiiduefattoridicresci-
ta, che insieme danno unaspin-

percentuali e sirinforzanol'una
con l'altra - ha dichiarato Ales-
sandra Ricci, amministratore
delegato di Sace presentando
ieri la Growth Map 2025 -.
L’Ttalia & leader nell’export, ma
puod lavorare su una maggior di-
versificazione andando a cerca-
releopportunitaneiPaesiad al-
to potenziale che riusciremo a
controbilanciare gli effetti ne-
gativi derivanti dal contesto
geopolitico e dai dazi».

Per aiutare le imprese italia-
ne ad orientarsi per crescere in
questa fase di continuo cambia-
mento a livello globale, Sace ha
messo a punto una «Growth

-Map». Dal Medio Oriente al-

PAmerica Latina, dal Far East
all’Africa, sono 14 i mercati che
raggiungeranno gli 85 miliardi
diexport: Emirati Arabi, Arabia
Saudita, Egitto, Marocco, Suda-

Singapore, Cina, India, Brasile,
Messico e Colombia.

"'Nei Paesi Asean (Estremo
Oriente) per esempio l'export
italiano ha registrato un incre-
mentodel10,3%. Gli Emiratiin-
vece con 8 miliardi di esporta-
zioni nel 2024 e una stima di
crescita del 9,7% nel 2025, rap-
presentano un mercato strate-
gico perle imprese italiane, con
opportunita in settori come
meccanica strumentale, pro-
dotti alimentari di alta qualit,
design earredo, lusso sostenibi-
le, tecnologie per P'agricoltura e
soluzioni per 'energia rinnova-
bile. .

InArabiaSaudita, conlaqua-
le I'Italia ha appena stretto ac-
cordi per 10 miliardi, nel 2024
Pexport ha raggiunto i 6,2 mi-
liardi e nel 2025 si prevede una
crescita del 94%: anche qui le

re intese nel campo delle rinno-
vabili, nella costruzione di in-
frastrutture e in progetti come
lagiga-city Neom. AncheiPaesi
africani inclusi nel Piano Mat-
tei offrono prospettive interes-
santi. Un esempio per tutti: 'Al-
geria. Qui nel 2024 l'export ha
toccato i 2,9 miliardi di euro e
nel 2025 crescera del 6,5%, con
opportunita per le imprese ita-
liane nel fotovoltaico e nel-
I'idrogeno verde.

Sul fronte innovazione, inve-

B Un’altra leva
strategica ¢ legata
all'innovazione:
servono 15 miliardi
di investimenti

investimenti aggiuntivi annui
per portare I'Italia al livello del
resto dell’area euro, dove le spe-

. seinricercae sviluppo delleim-

prese sono pari all’l,5% del Pil
contro lo 0,8% nostrano.

«Oggi un’impresa su tre in
Italia investe in innovazione
tecnologica e digitale - ha fatto
presente Alessandro Terzulli,
chief economist di Sace - ma
serve spingere di piu per far
evolvere i settori tradizionali
verso settori del futuro. Un’im-
presa che investe in innovazio-
nebeneficiadiunboostallacre-
scita del proprio fatturato an-
nuo di 2% in piu rispetto a chi
non investe, “mabisogna anche
agevolare I'accesso delle impre-
seallerisorse finanziarie per fa-
re investimenti in innovazio-
ne», ha aggiunto Terzulli.
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ceeconomy realizza un giro d’affa-
ridicirca3 miliardidieuro,graziea
oltre 400 imprese, di cui il 66% pmi
eil27%start up. Eunsettore strate-
gico del futuro, visto che per ogni
euro speso ne vengono creati oltre
1.100, ma Sace sottolinea che «per
mettere le imprese italiane di cre-
scére e continuare a investire oc-
¢torresemplificarelemodalitad’ac-
cessoal credito emantenerealtolo
standard formativo degli occupa-
ti». Sugli scudi anche la « blue eco-
nomy>» legata all'uso sostenibile
delle risorse marine e costiere.
L'ltalia &, invece, gia leader in Euro-
pa per I'economia circolare, con un
tasso del 18,7%, superiore alla me-
dia europea dell'11,5%. Investire in
un approccio circolare porta van-
taggi, tra cui riduzione dei costi di
produzione, miglioramento del-
I'impronta carbonica e un piu sem-
plice accesso al credito. LF.

Confartigianato-Koelnmesse

unite: valorizziamo le imprese

Per lefiereaBergamo

messmmss U accordo di collabo-
razione importante e perma-
nente, quello siglato da Confar-
/ tigianato Bergamo, con Koeln-
messe, la fiera tedesca di Colo-

nia, conl'obiettivodipromuove- .

re e valorizzare le imprese locali
all'interno delle manifestazioni
fieristiche organizzate da Koel-
nmesse presso Fiera di Berga-
mo. La partnership si pone
Tobiettivo di rafforzare le siner-

gie tra le parti per garantire il
successo delle fiere esistenti, in
particolare  «International
Hardware Fair Italy» (8-9 mag-
gio 2025) e «Interzum forum
Italy» (4-5 giugno 2026) e perle
nuove manifestazioni che Koel-
nmesse sviluppera a Bergamo,
offrendo al tessuto economico
locale una vetrina privilegiata
per presentare i propri prodotti
e servizi ad un pubblico ampio;
qualificato ed internazionale.
Grazie a questa collaborazio-

ne, le imprese artigiane della
bergamasca saranno maggior-
mente coinvolte e avranno la
possibilita di visitare eventi in-
ternazionali per interagire e
stringere contatti proficui con
realta nazionali ed estere. Lac-
cordo prevede inoltre la realiz-
zazione di eventi collaterali, co-
me workshop, seminari e dimo-
strazioni pratiche, coinvolgen-
do attivamente gli imprenditori
locali.

«Con questo accordo - spiega

il presidente di Confartigianato
Bergamo, Giacinto Giambellini
-, si rafforza il nostro impegno
nel supportare concretamente
le imprese artigiane del territo-
rio. Saremo al fianco di Koeln-
messe: il nostro obiettivo e raf-
forzare il legame tra il tessuto
produttivo locale e il mercato
globale, valorizzando il territo-
rio elasuavocazione artigiana».
Concorda Thomas Rosolia, a.d.
di Koelnmesse Italia: «L’accor-
do sancisce una collaborazione
strategica di cui trarranno il
principale beneficio le aziende
della Bergamasca che saranno
valorizzate al meglio e potranno
massimizzare la loro partecipa-
zione per farsi conoscere ed
espandere il proprio mercato».
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